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ПЛАН  РОБОТИ СТУДЕНТСЬКОЇ НАУКОВОЇ  

ПРОБЛЕМНОЇ ГРУПИ НА 2022 / 2023 НАВЧАЛЬНИЙ РІК 

Назва групи: ЕКОНОМІКАИТА ОРГАНІЗАЦІЯ ВИДАВНИЧОЇ СПРАВИ 

Науковий керівник: Горбенко Інна Федорівна, к.філол.н., доцент кафедри видавничої 

справи та редагування  

Мета і завдання:  дослідити основні організаційно-економічні аспекти діяльності 

видавничих структур різних типів, форми та методи маркетингових стратегій.  

Охарактеризувати проблемні питання просування книжкової продукції на сучасному 

видавничому ринку; вивчити загальні, правові та організаційні питання, пов’язані з 

діяльністю редакційно-видавничого підрозділу чи видавництва певного типу; з’ясувати 

основні засади маркетингових стратегій різних видавничих структур; описати основні форми 

та методи маркетингових стратегій видавництв, видавничих організацій та видавничих 

підрозділів. 

Склад групи: 

№ Прізвище, ім’я студента курс група 

1. Канзеба Юлія Магістр, 1 

 

8.0611-мк 

 

2.  Магістр, 2 8.0610-мк 

3.  Магістр, 2 8.0610-мк 

4.  4 60618-в 

5.  4 60618-в 

6. Луценко Ганна 4 60618-в 

7. Ткаченко Олександра 4   60619-рвд  

8 Пугач Анна 4 60619-рвд 

9 Дмитренко Катерина 4 60619-рвд 

Календарний план роботи: 

№ Назва і вид роботи виконавці Термін виконання 

1. Особливості роботи редактора в 

сучасних умовах військових 

конфліктів. Ознайомлювальна 

лекція. 

Канзеба Юлія Вересень 2021 

2. Особливості впливу соціальних 

мереж на аудиторію 

 Жовтень 2021 

3. Сучасні тенденції впливу на 

суспільну думку за допомогою 

інтернет-ЗМІ. Підготовка 

 Листопад 2021 



презентації. 

4. Особливості додрукарської 

підготовки рекламних видань. 

Семінар-обговорення. 

 Грудень  2021 

5. Особливості додрукарської 

підготовки навчальних видань. 

Семінар-обговорення. 

 Лютий  2022 

6 Сайти українських видавництв  як 

спосіб промоції книжкових видань. 

Диспут. 

 Березень 2022 

7 Поліграфічне виконання рекламної 

продукції вишів. Підготовка 

презентації 

Ткаченко 

Олександра 

Квітень 2022 

8 Блоги як спосіб промоції книжкового 

продукту. Семінар-обговорення. 

Пугач Анна Травень 2022 

9 Букчеленджі  як маркетингова 

стратегія видавничої діяльності. 

Семінар-обговорення 

Дмитренко 

Катерина 

Червень 2022 

 

Науковий керівник         І.Ф. Горбенко  

УЗГОДЖЕНО 

Заступник декана 

з наукової роботи 

_________________      Ковпак В. А. 

«____»________________ 2022 р. 

 

Начальник науково-дослідної частини    О.В. Болдуєва 

  

 
 


